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Projektin keskeisena
haasteena oli Freebiken
MmMaahantuontiaseman ja
Markkina-aseman
vakKiinnuttaminen Suomessa.

Freebike Finlandia edustaa Suomessa Kafa Ebikes, joka
vastaa maahantuonnista ja jalleenmyyjaverkoston
rakentamisesta. Yritys tarjoaa kaupunkikayttoon
suunniteltuja, huoltoystavallisia ja tyylikkaita sahkopyoria.

Q Miten erottua ja menestya
vakiintuneiden toimijoiden joukossa?

Q Miten I6ytaa uusia kasvun moottoreita
tyosahkopyorailyn verokevennyksen
poistuessa?

Q Miten kasvattaa kysyntaa ja rakentaa
kumppanuusverkostoa muuttuvassa
tilanteessa?



Lenz rakensi tiimin, johon
kKuului alalta kokemusta
kartuttanut projektipaallikko
seka kaksi juniorikonsulttia,
jotka vastasivat kaytannon
openratiivisesta
toteuttamisesta.

Projektissa vastattiin haasteeseen...

Kirkastamalla Freebiken brandia ja
selkeyttamalla asiakassegmentointia

Tunnistamalla tehokkaimmat jakelukanavat
ja yhteistyomahdollisuudet

Tekemalla kattava selvitys Suomen
sahkopyoramarkkinoista, jotta Freebike
pystyi tekemaan paatoksia vahvalta
tietopohjalta




Projekti tuotti valittomasti
hyodynnettavaa tietoajaloi
ketteran paatoksenteon
pohjan ilman asiakkaan
resursseja vievia
mMonimutkaisia selvityksia.

Lopputuloksena Freebikella oli kattavan
markkina-analyysin lisaksi:

1 Valmiit materiaalit seka jalleenmyyjayhteistyon
rakentamiseen etta brandin asemoinnin ja
markkinointiviestinnan tukemiseen.

2 Vahvat jatkosuositukset ja selkeat
askelmerkit tulevaa kehitysta varten.

Strategisia suosituksia pyrittiin
hyodyntamaan jo saman kvartaalin
myynnin ja markkinoinnin toimenpiteissa.




“Kevaalla annoimme
Lenz-teamille haastellisen
toimeksiannon selvittaa
liiketoimintaanime liittyvan
Markkinatilanteen seka oman
tuotteenme sopivuuden
olemassa olevaan markkinaan.
He suorituvat tehtavasta
erinomaisesti, raportissa
selvennettiin markkina, saimme
selvan kuvan meidan tuotteen
Kilpailukyvysta seka parhaasta
kohderyhmasta.”

- Jukka Kohtala, Kafa Ebikes,
Director of Sales Finland Markets



